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点推动全自动分子流水线、核酸一体机、测序仪等核心产品市场布局，加快分子

POCT 设备及配套试剂的注册取证步伐，持续完善“中心实验室—常规科室—基

层”全场景仪器产品矩阵与解决方案。

同时，装机落地分层推进：在急诊、发热与基层等医疗增量市场，公司 POCT

仪器 SUREXEVO 16A 落地 900余台；在三甲医院与区域中心实验室，公司全

自动分子流水线落地 70余套，配套测序仪落地 50余台；在地市级医院临床科

室，公司全自动核酸一体机落地 170余台，覆盖呼吸道、妇幼、血源感染等多病

种检测需求。

随着大批仪器完成装机，医疗机构的试剂项目持续扩项，订单储备稳步抬

升，“仪器装机—试剂上量—规模效应释放”的商业闭环持续深化。硬件入口逐

步落地后，公司通过自主研发、产业并购、CVC 产业基金、外部战略合作四维

协同，打通检测、药物、AI 与健康管理全链条，搭建业务协同能力，为以后多

板块协同增长储备空间。

（二）AI精准诊断产品创收，相关产品进入培育放量阶段

今年公司新上市的 SUREXEVO 16A，是公司首款深度融合 AI 数据分析算

法的分子 POCT 仪器，最快 12 分钟就能出结果，也入选了国家人工智能医疗器

械揭榜挂帅项目。

依托 AI 蛋白进化酶技术，配套两款冻干呼吸道核酸试剂盒也拿到注册证，

可以检测 8 种常见呼吸道病原体，补齐了呼吸道感染的场景方案。借助 AI 做蛋

白设计优化，酶的性能得到提升，冻干试剂的稳定性、检测效率、标准化水平都

更好。

依托自身场景积累与产业制造优势，后续公司还将推出多款 AI 赋能产品，

沉淀自有算法模型，打造高客户黏性的数智化医疗平台，Β断了品矩阵与

续完方提 分备医，二甲仪线盒大 诊室测 挂放累地RER
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公司重点布局多重 PCR 技术，历经近三年产品迭代，已从六联检拓展至二联、

三联、四联、五联检等产品矩阵，联检通道越多，单次检测覆盖范围越广，产品

整体价值越高。同时，公司布局八色荧光 PCR 技术，可为医疗机构提供更丰富

的产品选择。

2、肝炎和艾滋检测领域：本次调整核心为同检同价，明确了高敏检测的定

义，随着价格壁垒制度性解除，精准筛查百亿级市场空间有望持续释放，公司的

乙肝、丙肝、艾滋三联检测产品具备较大的增量发挥空间。同时乙肝、丙肝、艾

滋三个项目明确定性检测收费的基准，结合联检收费规则，为整体市场开放出临

床术前输血前传染病核酸三联筛查市场空间。

3、HPV检测领域：HPV 试剂是首个纳入集采的品类，集采落地后，现行产

品价格已经较为充分地反映了市场竞争格局。对公司而言，行业集采为份额整合

带来机遇。公司 HPV 产品前期市占率并非行业头部，但依托生产、运营、成本

管控能力，在集采中相关产品均以 A 组中标。头部企业有望通过以量补价的方

式提升市场份额。

4、NGS方面：指南明确了收费标准，tNGS 按面板、mNGS 按次全国立项，

这是进入合规收费的关键一步。公司测序仪前三季度落地 50 余台，自研测序矩

阵与参股的真迈生物开展平台合作，通过装机布局，可有效承接 NGS 及特检方

向合规收费对应的市场空间与机会。

Q2：三季度分子 POCT装机较快，公司的差异化竞争优势体现在哪些方面，

满足了客户哪些需求？

答：前三季度公司分子 POCT 仪器落地 900 余台，这一节奏是行业窗口期、

产品差异化能力与存量客户基础三者叠加的结果。

首先，行业窗口期已经打开。临床诊疗规则发生重大变化，快速核酸及门急

诊临床诊疗专家共识已将分子 POCT 列为优选方案，但现阶段国内医院门急诊

检测 90%以上仍以抗原检测为主，政策、临床需求与实际业务现状形成明显剪刀

差，是 POCT 的窗口期。

其次，差异化优势有助于解决行业核心痛点。检测时效上，该款产品可将分

子诊断时长压缩至 12 分钟，时效对标抗原，使分子诊断得以进入临床首诊场景；

操作上，全管内模式有助于解决开盖污染问题，设备可直接部署于临床科室及基
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层诊所；技术上，AI 进化酶与 AI 蛋白算法，依赖大规模临床数据支撑，公司样

本体量规模庞大并持续扩充，构成难以复制的竞争优势。

第三，装机本质是存量客户的场景延伸。等级医院呼吸道产品已进入 2,500

家以上医院，场景集中于住院部，核心策略是向门急诊延伸；基层红外荧光产品

已覆盖 8,000 家以上机构，可在现有业务基础上叠加病原学诊断能力，无需从零

开拓。对圣湘而言，经过 10 多年创新的积累，每一个新的精准诊疗方案，都是

在既有平台底座上叠加的增量，边际成本更低、边际贡献更高，有助于持续为增

长曲线提供增量。

第四，市场空间。国内抗原及其他高频快检基础盘对应检测量约 1.9–2.75

亿人份/年，长期来看，预测国内分子 POCT 的整体装机容量约 10 万台，单台设

备每年可带动试剂收入约 10 万元，对应日均检测量仅需 9 人份即可实现，目前

公司已覆盖的儿童医院实际日均超 30 人份，验证余量充足。

最后，增长势能有望进一步释放。公司将推出面向基层的低成本机型与面向

急诊的高性能机型，并布局切入血液感染、脓毒症等领域，持续升级产品性能，

推进全场景化战略。在现有装机需求与新品迭代双重驱动下，装机态势有望持续

提升。

Q3
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床现实。

行业趋势层面，分子流水线和快速核酸检测专家共识出台，《乡镇卫生院服

务能力标准（2026 版）》和《社区卫生服务中心服务能力标准（2026 版）》已将

核酸检测纳入社区和乡镇卫生院能力建设中，分子 POCT 列为门急诊的优选方

案。

终端推进方面，公司在存量终端与新场景同步发力，呼吸道产品已进入超过

2,500 家等级医院，分子 POCT 覆盖临床、住院部及门急诊场景；基层依托红外

免疫荧光、分子核酸形成组合拳，结合血球产品叠加核酸病原学检测能力拓展。

快检产品增长不仅来自新客户从零拓展，更来自已有终端及基层的检测菜单与项

目升级，实现更多场景覆盖，转化效率和质量同步提升，是 2026 年快检落地的

核心底层逻辑。

Q4：2026年前三季度公司各主要机型的推广情况如何？仪器业务收入及装

机后的业务贡献怎样？

答：公司主要推进的四款机型中，分子 POCT 上量最快，2026 年前三季度

累计落地 900 余台，其中第三季度增量显著提升；核酸一体机前三季度累计落地

170 余台，分子流水线累计落地 70 余套，测序仪累计落地 50 余台。

装机已经开始体现收入贡献，前三季度公司仪器业务实现营业收入超 2 亿

元，
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检收费配套，

收 收 收收 配 收 收 收收

套费 收 套套 费套

收

费配 套套 套 套配套套 收 收套 收 套套 收 收套

套套

套套费套收 费 套


